Положение о проведении 

Городского конкурса социальной рекламы

Цели  и задачи конкурса:

· повышение мотивации на ведение здорового образа жизни и формирование ценности здоровья;
· привлечение общественного внимания к проблеме подросткового табакокурения;
· продвижение идеи здорового образа жизни;

· создание условий для проявления творческого потенциала учащихся;

· самореализация подростков в социально-значимой, полезной деятельности. 

Участники конкурса

Классы, участвующие в городской программе «НЕ КУ.RU».

Условия конкурса

Класс создает и представляет в Оргкомитет плакат – «социальную рекламу»*, содержание которого должно побуждать подростков и молодежь сделать выбор в пользу здорового образа жизни, отказаться от курения. Конкурсная работа должна оказывать сильное эмоциональное воздействие, отражать ценность и привлекательность здорового образа жизни.
Обращение к учащимся, участвующим в программе:

Убедите сверстников с помощью плаката – «социальной рекламы» в том, что курить не модно, что жизнь может быть интересной и насыщенной и без курения и других видов зависимости. Пусть ваша реклама станет призывом вести здоровый образ жизни! 

При этом содержание рисунков должно быть позитивным, не следует использовать устрашающие факты о вреде курения, пугающие картинки негативного содержания («почерневшие легкие», «смерть с косой», «черепа и скелеты», «перечеркнутые сигареты», знаки «STOP» и т.п.) и стандартные запреты «Бросай курить!» и слоганы «Курение вредит Вашему здоровью».
______________________
* «Социальная реклама» - вид некоммерческой рекламы, направленной на изменение моделей общественного поведения и привлечения внимания к проблемам социума. 
В нашем конкурсе мы будем использовать такой вид «социальной рекламы», как плакат. Обратите внимание на то, что это ни эмблема и ни логотип!  Социальный плакат несет в себе идейный и визуальный посыл, а также должен сопровождаться лозунгом, посланием, дивизом или слоганом т.е. содержать в себе призыв. Весь идейный посыл Вашей «социальной рекламы» должен заставлять задуматься и сделать правильный выбор в пользу здорового образа жизни. Примеры «социальной рекламы» в виде (формате) плаката Вы можете посмотреть в интернете и при подготовке к конкурсу просветить ребят и показать им наиболее удачные примеры.
Оформление работы:

· конкурсная работа должна быть представлена в виде плаката (размером формата А3), выполненная в любой графической технике (рисунок, компьютерная графика и т.п.) и жанре (комикс, коллаж  и т.п.); 

· все работы обязательно должны иметь визитку (на отдельном листке, прикрепленную степплером к работе), содержащую:

– Ф.И. автора (или группы авторов) полностью;

– район;

– номер школы, класс;

– Ф.И.О. куратора класса.

Не принимаются к участию в конкурсе работы:

· не соответствующие теме и условиям конкурса;

· работы, оформление которых не соответствует условиям (без визитки, формата А1, А4);
· работы, переданные позднее указанного срока. 

· работы с использованием негативной символики (изображения сигарет, черепов, смертей с косой и т.п.). 

· работы, содержащие в себе плагиат.
Внимание! Такие работы на конкурсе рассматриваться не будут и также не будут поощряться баллами.

Критерии оценки конкурсных работ:

· эмоциональность воздействия;

· убедительность и доступность восприятия;

· оригинальность и позитивность идеи;

· соответствие формы, смысла и содержания работы тематике конкурса;

· эстетический уровень исполнения работы.

Порядок и сроки проведения конкурса:

· 1 тур – окружной    -  19 ноября 2010 г. (работы необходимо сдать окружному координатору программы до 17.11.10). Количество работ от одного класса, предоставляемых на окружной тур, не более трех;
· 2-й тур – городской  - 24 ноября 2010 г. (на городской тур представляются 5 лучших работ от каждого округа)
Оргкомитет:

· проводят регистрацию участников соответствующего тура конкурса;

· обеспечивают соблюдение критериев оценки конкурсных работ;

· осуществляют общее и методическое руководство соответствующего тура конкурса;

· организуют работу по пропаганде соответствующего тура конкурса в СМИ;

· утверждают решение жюри конкурса и составляют отчеты о результатах соответствующего тура конкурса;

· решают вопросы финансового обеспечения соответствующего тура конкурса;

· организуют награждение призеров и победителей соответствующего тура конкурса.

Жюри конкурса: 

· оценивает конкурсные работы и определяет призеров и победителей;

· оформляет и представляет в оргкомитет городского тура протоколы;

· вручает награды победителям.

Подведение итогов конкурса

· жюри подводит итоги соответствующего тура конкурса. Решение жюри оформляется протоколом и утверждается председателем оргкомитета;

· утвержденное решение жюри является окончательным;
· по результатам конкурса оргкомитет программы проводит награждение победителей.
· все переданные в оргкомитет работы не рецензируются и не возвращаются.
· Оргкомитет оставляет за собой право отобрать работы на городской тур из работ, представленных на окружном туре и вошедших в число лучших работ от округа.
       Уважаемые кураторы классов! Если у Вас возникли вопросы в ходе подготовки к   конкурсу, своевременно свяжитесь с Вашим окружным координатором!
